(Nie) bezpieczenstwo
komunikacyjne

Mechanizmy, skala i konsekwencje dezinformacji zywnosciowej

i IBI|MS Jakub Jasinski
-:+3m GREEN Marcin Wisniewski




(Nie) bezpieczenstwo
komunikacyjne

Mechanizmy, skala i konsekwencje
dezinformacji zywnosciowej

::” ’ "Zanim zjedliscie dzis sniadanie,
. :’ IBI Ms ktos probowat wptynac na to,

JakUb JaSiﬁSki -'::.. GREEN co 0 nim myslicie."




Dlaczego dezinformacja zywnos$ciowa to problem powazniejszy
niz typowy fake news? Bo stawka w grze jest tu wyjgtkowo wysoka:

Rynek zywnosci
to za duze
pienigdze, ~10

zeby nie byto
pokus...
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Polska: 7. eksporter zywnosci UE

i 3. kraj UE pod wzgledem nadwyzki Polakow
. handlowej (+18 mld EUR). trafiajacych rocznie
Zywnos¢ = 15% polskiego eksportu ogétem na dezinformacje zywnosciowa
KOWR/MRIRW 2025 Raport IBIMS, 2022
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Dezinformacja zywnosciowa to nie margines sieci
— to uderzenie w sektor o fundamentalnym znaczeniu strategicznym i spotecznym.

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne




Czasem ktamie korporacja. 2 1ims
Czasem aktywista. Czasem (teoretycznie) nikt
— bo liczba jest prawdziwa.

Mechanizm: manipulacja danymi Mechanizm: fatszywe narzedzie/etykieta
Interes: @g CASE 2: CASE 3:
KEpioe ziyieestabllizacyiuy Dezinformacja przez brak kontekstu Fatszywy miernik jako narzedzie kampanii — rosyjski przyrzad
— liczba prawdziwa (15 400 | wody/ kg skalibrowany do warzyw uzywany do 'badania’ miesa;
wotowiny), interpretacja oderwana »kampania” trwa od wielu lat...

od metodologii i tta/dziedziny.

Interes: 2 CASE 1: CASE 4:
‘ﬁ
<
7

finansowy/rynkowy

2 Nauka na sprzedaz — przemyst cukrowniczy Widoczne zjawisko, fatszywa etykieta — naturalna zmiana struktury
finansuje harvardzki przeglad literatury miesni drobiowych opisana jako 'choroba’, by zdyskredytowac
naukowej, ktéry przez 40 lat ksztattuje btedne branze

wytyczne zywieniowe catego Swiata.

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne




e

1967. Harvard.
Artykut, ktory zmienit diete milionow
na czterdziesci lat.

Sugar

Research

Loundation 2 O.I 6
1964 Cristin Kearns, Laura Schmidt i Stanton Glantz (UCSF)
Sugar Research Foundation (SRF), stowarzyszenie lobbystyczne przemystu cukrowniczego USA, pub||k.UJa’ w JAMA Internal Medicine df)kur.nenty

. . . . . z archiwdéw SRF. Po 49 latach wychodzi na jaw petne
zleca harwardzkim badaczom (D. Mark Hegsted i Frederick Stare) przeglad literatury naukowej . .
. . . finansowanie.
o chorobach sercowo-naczyniowych. Wynagrodzenie: ekwiwalent ok. 50 000 USD. Zrédio: Kearns CE et al. JAMA Intern Med. 2016176(11)1680-1685.
Sponsoring nie zostaje ujawniony w artykule. DOI: 10.1001/jamainternmed.2016.5394
@ rrrrrrnnnenas @ xR A A AR nnnna e @ e »

1967

W New England Journal of Medicine ukazuje sie artykut Hegsted i in.
Whniosek: winowajca choréb serca sg ttuszcze nasycone — nie cukier. Artykut cytowany przez dekady.
Badacz wskazujgcy na cukier (John Yudkin) zostaje aktywnie zdyskredytowany przez lobby SRF.

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne



40 lat btednych wytycznych.
Odkryte dopiero w 2016 roku.

. 2

Przez cztery dekady rzady promowaty diety niskottuszczowe.

Przemyst odpowiedziat produktami 'low fat' — pozbawionymi ttuszczu,
lecz bogatymi w cukier.

Badacz (Yudkin) przeszedt do historii zdyskredytowany.

Diety zbudowane na fatszywym pytaniu pogorszyty sytuacje zdrowotna
populacji, ktérg miaty chronic.

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne

) @2

Dezinformacja nie musi klamac¢ wprost.
Woystarczy optaci¢ wiasciwe pytanie badawcze.
Lobby nie sfatszowato danych — zlecito badanie,
ktdre z gory pytato o ttuszcze, nie o cukier.
Nauka rzetelnie odpowiadata na zte pytanie
przez 49 lat.



Drugi typ
dezinformacji:
operujemy w petni
prawdziwymi
liczbami.

Liczba 15 400 litréw
jest (wg pewnej y
metodologii)

. 15 tys. litréw wody na 1 k
prawidtowa — ale to, i
. . . codziennych zakupéw
Co sie z nig robi, szokuje
d e Cyd u J e, CZy e 1042 UDOSTEPNIEN

przekaz informuje,
czy dezinformuje.

EKOLOGIA /15 TYS, LITROW WODY NA 1 KG WOLOWI

Woda
OO  ZIELONA
O (94%)
~14500 I/kg

Woda opadowa wchtfaniania

przez trawe i pasze na pastwiskach.

Nie jest pobierana z zadnego
ujecia — wraca do obiegu
hydrologicznego. Jej wiaczenie
do wskaznika jest zasadne
metodologicznie, lecz wprowadza
w btad, gdy prezentuje sie ja jako
wode 'zuzywang' w sensie
potocznym.

'Do produkcji 1 kg wotowiny
zuzywa sie 15 000 litrow wody.’
Prawda czy fatsz?

Woda
O NIEBIESKA
& (a%)

~550-600 I/kg

Woda pobrana z rzek, jezior i uje¢
podziemnych — jedyna woda realnie
'znikajaca’ z obiegu.

To ta woda stanowi faktyczny
problem ekologiczny, szczegdlnie
w regionach z deficytem zasobdw.
Sredniej wielkosci domowa wanna
ma ok 170 litréw...

%37 1Bilms
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. Woda
(2%)
~280 I/kg

Woda potrzebna

do rozciericzenia zanieczyszczen
do poziomdw dopuszczalnych
normami.

Koncepcja modelowa,
nie fizycznie zuzywana
woda.

Zrodfio: Hoekstra AY, Mekonnen MM. PNAS. 2012;109(9):3232-3237. DOI: 10.1073/pnas.1109936109
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Ta sama liczba. Dwa przekazy. Jeden dezinformuje.

PRZEKAZ PRZEKAZ
DEZINFORMACYINY RZETELNY

N . o o 94% tej liczby to woda opadowa — nie pobrana z zadnej studni
I etein tinlaieger ek 2RO el ] ani Orzefd Iecyz wracajacapdo naturalnegg obiegu :
Wyraznie rozréznia wode zielona (opad), niebieska (pobrang
z ujecia) i szarg (modelowa); wskazuje, ze realny problem to deficyt
wody niebieskiej w regionach suchych

Podaje taczng sume wszystkich typow wody, zréwnujac wode
opadowaq z wodg pobierang z ujgé — nieuczciwe metodologicznie

Sugeruje, ze kazdy kilogram wotowiny na Swiecie zuzywa te samg Precyzuje: ta sama liczba nie dotyczy jednakowo zywca wypasanego
ilos¢ wody — bez wzgledu na klimat, system hodowli czy lokalne na wilgotnych takach Europy i bydta hodowanego w stepach
zasoby wodne potsuchych
Cel: wywotaé szok i sktoni¢ do bojkotu bez merytorycznych Cel: umozliwi¢ $wiadoma decyzjg konsumenta w oparciu

podstaw o kompletne i zréznicowane dane

Nawet prawdziwa liczba

moze dezinformowac
— przez brak kontekstu, pominiecie metodologii,
ukrycie kategorii. To najgrozniejszy typ ktamstwa: ten z prawdziwymi danymi.




CASE 3 (Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne

Liczba to nie wynik — dopodki nie wiemy,
czym i jak zostata zmierzona.

Mierniki Soeks (seria Ecovisor, produkcja

rosyjska) sg skonstruowane do pomiaru
s azotandw i azotynéw w warzywach i
i owocach. Dziatajg poprzez pomiar
przewodnosci elektrycznej powierzchni
prébki i przeliczenie jej algorytmem
skalibrowanym wytgcznie pod tkanke
roslinng. Przytozone do miesa: mierza
przewodnosc elektryczng miesa (inne pH,
elektrolity, struktura tkanek, zawartos¢
ttuszczu). Wynik: liczba pozbawiona sensu
4 analitycznego. Btad wskazania moze
—d przekraczac¢ 3000%. Urzgdzenia nie majg

% atestow dla miesa ani przetwordow.

c6¢o
€6 C

@ - - 1425 %016

Stanowisko Gtéwnego Lekarza Weterynarii:
wyniki uzyskane bez certyfikowanych metod
analitycznych nie stanowig wiarygodnych
danych o skfadzie zywnosci.

Zrédto: wetgiw.gov.pl

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne

o

Babciny cisnieniomierz

Przeznaczenie:
Cisnienie krwi
(mmHg)

Zatozony na stoik
z ogdrkami kiszonymi (lub
innymi) i napompowany
- pokaze liczby (cisnienie
mankietu)

Wynik bez sensu analitycznego

@C

Termometr do pieczeni

Przeznaczenie:
Temperatura wnetrza
miesa (°C)

Uzywamy do pomiaru
wilgotnosci gleby
-> pokaze liczby

Wynik bez sensu analitycznego

37 1BIMs
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Miernik Soeks

Przeznaczenie:
Azotany w warzywach
(przewodnos¢ powierzchni)

Przyktadamy do miesa
-> pokaze liczby

Wynik bez sensu analitycznego




CASE 3 (Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne

Tysigce wyswietlen. Zero walidacji.
| pytanie: komu to stuzy?

27 1BiIlMs
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Zywnos¢ to sektor strategiczny. Ciagtos¢ problemu:
Podwazenie zaufania do polskich producentéw

Od kilku lat filmiki z fatszywymi pomiarami pojawiaja sie = %AgroNem Q

— niezaleznie od tego, czy robi to lobbysta, aktywista, cyklicznie. Branza i dziennikarze dokumentowali kolejne fale ywnose, Toodpowieds ma zarmuy.fakie
. . . H _ 55 H H producentom wedlin stawia Marcin
czy podmiot powigzany z obcym wywiadem — uderza w 20242025 roku. Problem trwa — z réznymi aktorami, Sl pencesicm e
. , na roznych platformach, za kazdym razem generujac wysokie Zawodowego Rolnikéw Solidarni.
w fundamenty gospodarcze i spoteczne panstwa. saslegl...

Pan B. i i kontekst polityczny:

Czotowym propagatorem tej praktyki jest Marcin B.
— rolnik i lider ugrupowania 'Przebudzeni Konsumenci’,

CZTERY ELEMENTY SUKCESU ktory przez lata prowadzit filmiki 'badajace’ mieso miernikami
DEZINFORMACYJNEGO: Soeks i twierdzit, ze polscy producenci masowo truja

konsumentéw.

0d kilku tygodni w mediach
spolecznosciowych Marcin Bustowski,
przy pomocy miernika sprawdza
zawartosé azotynow w wyrobach
migsnych. Na filmikach publikowanych
na Facebooku ukazuje wielokrotne

Rzeczpospolita (3.03.2022) ujawnita, ze bezposrednio

— Wwrazenie obiektywizmu po ataku Rosji na Ukraine dziatacze ugrupowania powigzanego
z Panem B. publikowali posty z rosyjskimi flagami i hastem
'solidaryzuje sie z narodem rosyjskim'. Prawnicy OMZRiK
udokumentowali powiazania B. ze srodowiskiem prorosyjskim.
B. ma toczace sie postepowania prokuratorskie i sgdowe.

Pprzekroczenie norm zawartosci
azotynéw w surowym miesie lub
wedlinach, np. w paréwkach. Filmy

ciesza sig duza populamoscia - zostaly
wyswietlone juz ponad milion razy.

— emocjonalny szok

— 'my (konsumenci) kontra korporacje i panstwo' Zrédifa: Rzeczpospolita 3.03.2022 i 25.01.2023; OMZRIK.

— tysigce wyswietlen bez weryfikacji

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne



Czym jest white striping (biate wtdkna)?

White striping to biate paski ttuszczu i tkanki facznej
biegnace wzdtuz wiékien miesniowych, widoczne
na filecie.

Opisany naukowo: Kuttappan VA et al. Poultry Sci.
2016,;95(9):2167-2173. DOI: 10.3382/ps/pew216.

Czym white striping NIE jest:

Nie jest chorobg. Nie stanowi zagrozenia sanitarnego.
Nie jest powodem do wycofania produktu z obrotu.
Mieso z white strippingiem jest w petni bezpieczne

do spozycia i spetnia normy UE oraz polskie bez zadnych
wyjatkow.

Choroba stwierdzona
w 99% polskich filetow”

132am

O
"\p kobieta

@ > Blisko ludzi > Widzis:

LLSaTY

25 kobietawp.pl/wic + @

9 (@) =

Widzisz w sklepie taka piers
kurczaka? Omijaj j szerokim
tukiem

'm z najczesciej
spozywanych migs w Polsce. Aby jednak
w pelni cieszy¢ sie jego korzy$ciami
zdrowotnymi, istotne jest zwrécenie
uwagi na pewien aspekt. Jesli jest on
widoczny, lepiej unikaj zakupu tego
konkretnego kawatka.

& Przejdina WP
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TRZY MANIPULACIJE RAPORTU AKTYWISTYCZNEGO:

(ELITJIETJER M — terminologiczna:

Raport konsekwentnie uzywa stowa 'choroba' zamiast
naukowego 'syndrom' lub 'miopatia’. W rozumieniu
potocznym 'choroba’ sugeruje zwierze chore i migso
niezdatne do spozycia — oba wnioski fatszywe i celowo
wprowadzajgce w bfad.

— liczba bez kontekstu:

Manipulacja 2

'99% filetow' obejmuje white striping w kazdym stopniu
nasilenia, tgcznie z przypadkami niezauwazalnymi bez
specjalistycznego oswietlenia. Raport nie rozréznia stopni
nasilenia.

WERTJIETJENEI — cel komunikacyjny:

Raport nie byt niezaleznym badaniem naukowym
— byt narzedziem kampanii organizacji aktywistycznej
z deklarowanym celem ograniczenia spozycia miesa.

(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne



(Nie) bezpieczenstwo komunikacyjne ::g’ IBI‘MS
“:«da GREEN
Nieistniejaca 'choroba' jako orez.

Trzy cele kampanii:

Zdyskredytowac polska branze drobiarska jako catos¢ — bez rozréznienia podmiotdw, certyfikatéw ani metod hodowli
11

Wywotac bojkot konsumencki niezaleznie od rzeczywistej jakosci i bezpieczeristwa produktéw

Podwazac zaufanie do Inspekcji Weterynaryjnej i panistwowego systemu kontroli zywnosci

DLACZEGO TA DEZINFORMACIJA JEST SZCZEGOLNIE SKUTECZNA: KTO TRACI:

Polscy hodowcy drobiu:

Biaty pasek na filecie kazdy moze zobaczyé w domu, Polska jest liderem eksportu miesa drobiowego w UE — mieso drobiowe to 2. co do wartosci kategoria
zaraz po otwarciu opakowania. eksportowa (3,3 mld EUR do UE w 2024 r., wzrost 5% r/r; KOWR 2025). Reputacja budowana latami
Alarm jest gotowy zanim konsument zdazy siegna¢ niszczona kampania oparta na btednej terminologii.
po stanowisko instytucji sanitarnej. Konsumenci:
Dezinformacja wizualna nie wymaga laboratorium. Bojkotujg bezpieczne i kontrolowane produkty, dezorientowani alarmistycznymi nagtéwkami.

Rezygnuja z rzetelnej informacji na rzecz emocjonalnej reakgji.

Dezinformacja jest najbardziej skuteczna,

gdy uderza w cos widocznego i fotografowalnego.
Nie potrzebuje laboratorium — wystarczy smartfon i gotowa etykieta.




Dezinformacja zywnosciowa
rzadko ktamie w catoscl.

Najczesciej wybiera prawdziwag liczbe, istniejacy
raport lub realne zjawisko
— i dokleja do nich fatszywe wnioski.

o ?Ej§3’|B||Ms
Jakub Jasinski ;s GREEN



Czy mozna zniszczyc
firme za pomoc3
smartfona?

Zabdjcza sita dezinformacji

o _ 37 1B1lMS
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Cel ataku:
 Zaktad Piekna Kurka

— 34 |ata budowania
pozycji rynkowe]

Full Integration: Standard: Gtowny Karta jakosci:
Wylegarnia dostawca marek 15 lat bez incydentow
Ferma wiasnych i wycofan
Przetworstwo (Sie¢ ,Sasiad”) produktow



Akt I:

Zapalnik

£

\S\
A

4”‘?

Kazdy kryzys zaczyna sie
od prostego | emocjonalnego komunikatu:

Jezeli na 6 miejscu kodu kreskowego
jest numer 4, to jest to kurczak
0 najnizszej mozliwej jakosci i pod zadnym
pozorem nie mozecie go kupowac!
Hodowany na hormonach
i faszerowany antybiotykami. Syf, smierc

i choroba!ll

Pseudocelebryta =




Bzdura? Oczywiscie.
Ciekawa? Juk najbardziej.




Following * For You Q

Skala
infekcji:

15 000 polubien
3 600 ko

rrrrrrrrrrrrrrrrrrr

5> 92%
uzytkownikow
wzmachnia
przekaz

> Tylko 8%
podwaza jego
wiarygodnosc¢




Akt Il

Pseudonauka
i wizualny ,,dowod”

A

\

N ‘/ DOWIEDZ SIE CO JESZ b
£ ‘ .) 200 KSubscrE)es __>_ vﬂ“Tu e
v . « 59

pieknaurkat Obraz
dziata szybciej

Nniz wyjasnienie:
Uwazajcie co kupujecie!



2 YouTube - Kurczak z firmy Piekna Kurka Q .b 'I

> Szukaj Q = 9 A

P> Bl o =:35/147:35 B @O

Pigkna Kurka (video) ol 3257 apn 3503 > SHARE = SAVE

f . DOWIEDZ SIE CO JESZ Subskrybuj
- 200 K Subscribes



¥ VouTube”©  Kurczak z firmy Piekna Kurka Q |b 8257 D o m i n a C j a
T - =s.« algorytmu

’\—\‘ Najpopularniejszy materiat wideo
- o marce na platformach
B spotecznoéciowych

SKUTEK:
Pierwszym
Y- = ¢ BO skojarzeniem
Z markaq:

Pigkna Kurka (video) afly 8257 #gn 3503 > SHARE =, SAVE ° °
Zagrozenie

. DOWIEDZ SIE CO JESZ ——
‘ ' 200 K Subscribes



Akt Il

Infiltracja
i manipulacja
materiatem

(i
Fundacja
Swobodne Kurczaki

> Aktywistka fundacji
zatrudniona na fermie

» Montaz
3-minutowego
materiatu
z selektywnie
dobranych kadrow

> Inscenizowanie
sytuacji odbiegajacych
od standardow



Skalowanie i lobbing
informacyjny

w zakladzie dochodzito

nikow,
racownikow, ad
- drowie Zwierzat.

 Wediug bytych praco
‘ e mogly micc VIR 12 %

Niepokojace don 2

do

Sprawa zajmuja si¢ O

Ptatna promocja (FB/IG)
miliony wyswietler

Skuteczne zaangazowanie
mediéw ogdlnopolskich

Oficjalne pismo

o patologiach na fermie
Pieknej Kurki do
parlamentarzystow,
radnych, burmistrza

Przeniesienie narracji
Z internetu do realnych
decyzji




|| CoJESTY
¥ On Air | li

o ==l Kurezek
G gwobodne
sig cojest: I|I||I

DowiedZ

MULTIPLIKACJA: WALIDACIA AUTORYTET
Podcast KRZYZOWA: ZASTEPCZY:

Efekt CO JEST?! jako taczenie mitu Instrumentalizacja

. platforma (kod kreskowy) mediow lokalnych
wzdajemnego masowego z ,dowodami” (,oni wiedza

uwiarygodnienia (miernik, najlepiej”)

potwierdzania aktywizm)




Akt V:

Paraliz
administracyjny

BODZIEC: Seria publikacji
nt. rzekomych
nieprawidtowosci w procesie
produkcyjnym

v
PRESJA: Wykorzystanie

,sterowanego” sprzeciwu
spotecznosci lokalnej

v
DECYZJA: Oficjalna odmowa
wiadz lokalnych na budowe
nowej fermy i zaktadu

SKUTEK: Zatrzymanie rozwoju
i utrata potencjatu
produkcyjnego



Akt VI:

Izolacja rynkowa B
i nokaut biznesowy

Odciecie Klasyczna ochrona Operacyjn
Masa krytyczna od gtéwnego kanatu wizerunku sieci pparallig 1
obcigzen . > dystrybucji - > handlowej - > przedsiebiorstwa

medialnych (Sie¢ ,,Sasiad”)



BILANS DESTRUKCIJI
Koszt ataku: 160 tys. zf .5

45 40 25

tys. zt tys. zt tys. zt

Dotacja Budzet Odcinek
Swobodne emisyjny podcastu
Kurczaki CO JEST?!



STRATY OPERACYIJNE

utrata zaufania
utrata g’rw ego kontraktu
zatrzymanie rozwoju

niewycenialne



Czas pokazac czerwong
kartke dezinformac;ji.

Dezinformacja nie konczy sie na ekranie telefonu.

Wptywa na decyzje konsumentow, reputacje marek
I rozwoj catych sektorow gospodarki.

Dlatego powstata kampania: Q

B —

I ——

e

ﬁezﬁermae i ’wg .

NIE FAULUJ - GRAJ FAIR.




https://www.youtube.com/watch?v=gw4tzt4hCsc



https://www.youtube.com/watch?v=gw4tzt4hCsc

Dziekuje
Za uwage.

o _ 37 1B1lMS
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